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DEPARTAMENTUL ECONOMIE, MARKETING SI TURISM

Tematica tezelor de master propuse de coordonatori pentru anul de
studii 2025-2026
pentru programul de master: Studii in marketing

Analiza potentialului de dezvoltare a economiei albastre in regiunea Marii Negre: oportunitati
si constrangeri identificate prin cercetare de piata

Evaluarea cererii pentru solutii de logisticad verde in lanturile internationale de aprovizionare:
o abordare analiticd pe baza datelor de piata

Relatia intre inovatie i avantajul competitiv in strategiile concurentiale

Impactul marketingului digital asupra pozitiei competitive a firmelor

Strategii concurentiale ale firmelor de turism

Strategii de merchandising in magazine fizice versus magazine online

Managementul lantului de aprovizionare in contextul globalizarii

Strategii de rebranding pentru companiile aflate in dificultate

Strategii de marketing si logistica pentru lansarea unui nou produs pe o piata internationala
Analiza strategiilor de pozitionare a brandurilor in pietele caracterizate de suprasaturare
Comunicarea integrata de marketing ca factor determinant in crearea si consolidarea valorii
de brand in sectorul tehnologic

Coerenta identitara si consistenta mesajelor de brand in strategiile de comunicare omnicanal
Rolul autenticitatii percepute a brandului in modelarea loialitatii consumatorilor in cadrul
relatiei de marketing

Adaptarea mesajelor de branding international in functie de specificul cultural al pietelor
emergente

Gestionarea reputatiei brandului in situatii de crizd prin strategii eficiente de comunicare si

reconstructie a increderii
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Perceptia brandurilor responsabile din punct de vedere social si impactul acestora asupra
alegerilor de consum orientate spre bunistare

Impactul globalizirii asupra strategiilor de pret in marketingul international

Strategii de marketing international in industria alimentari: adaptarea prc;duselor pentru
pietele locale

Marketingul evenimentelor culturale internationale: adaptarea strategiilor de promovare in
functie de diferentele culturale

Cultura si etica in marketingul international al produselor moldovenesti: provocdri si
oportunitéti pe pietele externe

Auditul de marketing ca instrument de diagnostic strategic al competitivititii unei
intreprinderi

Auditul performantelor campaniilor de comunicare online

Rolul auditului de marketing in optimizarea relatiei cu clientii in era digitald

Auditul strategiei de pref in contextul presiunilor inflationiste: evaluarea coerentei si
perceptiei consumatorului

Auditul de marketing integrat in procesul de due diligence pentru fuziuni si achizitii

Auditul mixului de marketing in cadrul intreprinderilor mici si mijlocii: instrument de
optimizare a resurselor

Auditul strategiilor de marketing sustenabil: intre responsabilitate sociald si 'avantaj
competitiv

Comportamentul consumatorului in era post-pandemie: schimbiri structurale si adaptari
strategice

Comportamentul consumatorului in contextul economiei circulare sl sustenabilitatii
Managementul strategic al evenimentelor mega: de la planificare la legacy

Neurostiinta aplicatd in marketing experiential: masurarea si optimizarea experientelor
consumatorilor

Ecosistemul digital al consumatorului modern: omnicanalitate si customer journey mapping
Inovatia in industria evenimentelor: tehnologii emergente si viitorul experientelor live
Managementul crizelor in organizarea evenimentelor internationale

Psihologia spatiilor comerciale si arhitectura experientelor de cumpdrare

Masurarea si evaluarea impactului emotional in campaniile de marketing experiential
Diplomatia culturald prin evenimente: soft power si nation branding

Dezvoltarea de modele predictive pentru a anticipa tendintele pietei, a identifica oportunitati

de crestere si a lua decizii mai bune cu privire la dezvoltarea de produse si marketing



