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Nr Tematica tezei de licen{tr

I Metode de gestiune a fluxurilor de turigti ?n cadrul unei destina[ii turistice

2. Determinarea eficientei costurilor de transport in proiectarea unui traseu turistic

J.
Indicatori de performanlIin evaluarea potenfialului turistic al unei destinalii

4.
Rolul brandingul orEelor in creqterea atractivit{ii pentru localnici

5.
Brandingul orEului prin cultura gastronomicd: perspective de la nivel regional de

branding

6. Brandingul oraqului prin aplicarea designului grafic

7.
Marketingul destinaliei
Moldova

experien![ p entru Repub lica

8.
Martetingul destinafiei turistice culturale franceze - experien![ pentru Republica

Moldova

9.
tvtart eiingul destinaliei turistice eco-rurale din Estonia - experienfI pentru Republica

Moldova

10.
Market rgut destinaliei turistice de aventurl din Norvegia - experien![ pentru Republica

Moldova

11
Marketingul destinaliei
Moldova

turistice sportive Marea Britanie - experienfE pentru Republica

12.
Marketingul destinaliei turistice balneoclimaterice din Italia - experienlE pentru

Republica Moldova

13.
Mail.etrngut destinaliei turistice de afaceri din Austria - experienf6 pentru Republica

Moldova

t4. Marketingul destinafiei turistice de litoral Grecia Ei Romdnia - andizd comparativl

15.

16. Turismul receptor in Republica Moldova:realizdri gi perspective'

17. Specificul elaborlrii qi petrecerii excursiilor in calitate de produs turistic.

18. Turismul balnear in lume qi in Republica Moldova.

19. Evolulia ofertei pielei serviciilor turistice qi segmentarea acestora .

20. ervicilorturistice:c[ileEiifactoriideinfIuren!6ai
acestora. (in bazaunei agentii turistice sau h

21. Ghidaiul in teoria gi practica excqrslqnEl{

Orgamzweaexcursiilor $i tehnici de ghidaj.



Lanturile hoteliere internalionale qi strategiile de marketing.22.

Stratesii nromotionale in turism prin Intemet.23.

24. Annliz.a nrocesului orsanizational de promovare a imaginii agenliei turistice(uotelulut).

organizarea excursiilor qi tehnici de desf"Eurare a acestora.

f)ezvoltarea turismului intern in Republica Moldova: rcalizari qi perspective.

25

26.

Snecificrrl orparizdriisi desfbsurlrii excursiilor ca principal produs turistic'27.

Dezvoltarea turismului balneologic in lume gi in Republica Moldova.28.

Dinamica ofertei pietei de excursii 5i segmentarea serviciilor turistice'29.

Recrutarea si selectarea personalului din Vinz[ri- tehnici Ei metode30.

Analiz.zelementelor cheie in asigurarea succesului din activitatea de vinzlri
31

Te-lrnici de comunicare eficient[ folosite in vinzarea produselor turistice
32.

Elaborarea ooliticilor si programelor de vinz[riJJ.

Importan{a controlului qi evolu[ia activitAtii de vinzlri

Analizamediului extern al unei intreprinderi hoteliere

34.

35

Evaluarea ofertei de servicii hoteliere la nivel internalional

Evolutia cererii si ofertei de servicii hoteliere din Republica Moldova

36.

37.

Particularit6tile organiz[rii intreprinderilor hoteliere38.

O r sanizw eas i exp lo atarea d ep artamentului de alimenta{i e39.

Specifi cul comercializ[rii serviciilor de cazare40

Ana)iza activitf,tii lanfurilor hoteliere

Rolul evenimentelor in dezvoltarea durabila a destinaliilor turistice

41.

42,

Obiectivele turistice internalionale cu funclie de agrement ca instrument de dezvoltare qi

promovare a destinaliilor turistice

Potentralul turistic de agrement a Republicii Moldova

43.

44.

Particularit6tile marketingului unui eveniment'45.

Analizamediului extern al unei intreprinderi hoteliere46.

Promovarea turismului rural autohton - factor al dezvoltlrii economice durabile
47.

Social Media Marketingin turism

Activitatea de marketing pe pia[a restaurantelor

Dezvoltarea qi promovarea turismului in Republica Moldova

Turismul religios in Republica Moldova

48

49.

50.

51.



52. Tehnici de persuasiune in negocieri 9i vdnzf,ri de servicii turisttce

Mixul de marketing in serviciile hoteliera din Republica Moldova
53.

Manasementul destinafiei in domeniul turismului de litoral54.

Manasementul destinaliei in d omeniul turismului balneoclimateric55.

IJtllizareatehnicilor de cercetare in aprecierea gradului de satisfaclie a clienlilor
56.

Rolul manifestarilor culturale ln dezvoltarea Ei promovarea lurismului rural
57.

Managementul calitalii serviciilor in industria hotelierl58

Dezvoltarea turismului intern din Republica Moldova59.

Rolrrl turismului rural in dezvoltarea turismului receptor60.

Rolul serviciilor de cazare in dezvoltalea turismului receptor

Roltrl serviciilor de alimentatie in dezvoltarea turismului rural

61.

62.

Cadrul normativ in domeniul turismului

R e gl ementarea activit[tii agentilor economici din do meniul turismul ui

63.

64.

prestarea serviciilor turistice de cStre turoperatori qi agenfii de turism
65.

66.

Aciqrrrarea accesului consumatorilor la servicii turistice de calitate
67.

Fenomenul consumului comun in domeniul turismului: realitali Ei probleme

Dezvoltarea turismului de evenimente: experienf[ internafional[ Ei nafionaltr

68.

69.

Turismul intemin Republica Moldova: limitari qi perspective

onorhrnitlti si oerspective pentru dezvoltarea ecoturismului in Republica Moldova

70.

7l

caracteristicile organizlrii qi perspectivele dezvolt[rii turismului rural in Republica

Moldova

CaracJeristici ale dezvoltdrii Si promov[rii serviciilor hoteliere in turismul rural

72.

73.

Dezvoltarea unei strategii de marketing pentru o destinalie turistica bazatdpe o analizd' a

nevoilor $i preferinlelor publicului tint[

Evaluarea calitIlii serviciilor turistice intr-o destinafie qi dezvoltarea masurilor de

74.

75.

76. Dezvoltarea unei linii de produse pentru o destinalie turisticE pentru diverse segmente ale

77. Analizamediului concuren{ial de pe piala turistica a destina{iei gi elaborarea masunlor

Dezvoltarea direcliilor de transformare digitala pentru o companie de turism
78.



79. Turismul extrem: caracteristicile organizaliei gi suportul tehnic al acesteia

Turismul de excursie qi aborddri modeme ale organiz[rii acestuia
80.

Turismul receptiv (inbound) Ei metodele de stimulare a acestuia
81.

Caracteristici Si perspective de dezvoltare a turismului in sharing economy
82.

Ooortunit[ti Si perspective pentru dezvoltarea ecoturismului in Republica Moldova
83.

calaturiilE virtuals qi rulul lor tu dczvOltarsa tuistttului64.

Creafie publicitar[ in turism;

Strategii de comunicare in promovarea turismului autohton;

85.

86.

Solulii digitale in turismul sustenabil;

Strategii de promovare a imaginii de !ar6;

87.

88

89.

Strategii de dezvoltare a turismului rural'
90.


