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Nr

Tematica tezei de licenta

Metode de gestiune a fluxurilor de turigti in cadrul unei destinatii turistice

2. | Determinarea eficientei costurilor de transport in proiectarea unui traseu turistic
3 Indicatori de performant in evaluarea potentialului turistic al unei destinafii
4 Rolul brandingul oraselor in cresterea atractivitatii pentru localnici
5 Brandingul orasului prin cultura gastronomicé: perspective de la nivel regional de
" | branding
6. | Brandingul orasului prin aplicarea designului grafic
- Marketingul destinatiei turistice vitivinicole Catalonia - experienta pentru Republica
" | Moldova
3 Marketingul destinatiei turistice culturale franceze - experientd pentru Republica
" | Moldova
9 Marketingul destinatiei turistice eco-rurale din Estonia - experientd pentru Republica
" | Moldova
10 Marketingul destinatiei turistice de aventurd din Norvegia - experientd pentru Republica
" | Moldova
1 Marketingul destinatiei turistice sportive Marea Britanie - experien{a pentru Republica
" | Moldova
12 Marketingul destinatiei turistice balneoclimaterice din Italia - experienta pentru
" | Republica Moldova
13 Marketingul destinatiei turistice de afaceri din Austria - experientd pentru Republica
" | Moldova
14. | Marketingul destinatiei turistice de litoral Grecia si Roménia - analiza comparativa
5. Organizarea excursiilor si tehnici de ghidaj.
16. | Turismul receptor in Republica Moldova:realiziri si perspective.
17. | Specificul elabordrii §i petrecerii excursiilor in calitate de produs turistic.
18. | Turismul balnear in lume si in Republica Moldova.
19. | Evolutia ofertei pietei serviciilor turistice §i segmentarea acestora .
20. | Analiza competiitivitaii prestarii servicilor turistice:caile si i factorii de influien{a ai
acestora. (in baza unei agentii turistice sau hotel).
21. | Ghidajul in teoria si practica excursionistad.




22,

Lanturile hoteliere internationale si strategiile de marketing.

23. | Strategii promotionale in turism prin Internet.

24. | Analiza procesului organizational de promovare a imaginii agentiei turistice(uotelului).
5 Organizarea excursiilor si tehnici de desfagurare a acestora.

26. | Dezvoltarea turismului intern in Republica Moldova: realizari si perspective.
27. | Specificul organizarii si desfasurarii excursiilor ca principal produs turistic.
28. | Dezvoltarea turismului balneologic in lume si in Republica Moldova.

29. | Dinamica ofertei piefei de excursii $i segmentarea serviciilor turistice.

30. | Recrutarea si selectarea personalului din vinzari- tehnici si metode

31 | Analiza elementelor cheie in asigurarea succesului din activitatea de vinzdri
32. | Tehnici de comunicare eficientd folosite in vinzarea produselor turistice

33. | Elaborarea politicilor si programelor de vinzéri

34. | Importanta controlului si evolutia activitdtii de vinzari

35.

Analiza mediului extern al unei intreprinderi hoteliere

36.

Evaluarea ofertei de servicii hoteliere la nivel international

o

Evolutia cererii si ofertei de servicii hoteliere din Republica Moldova

38.

Particularitatile organizarii intreprinderilor hoteliere

39. | Organizarea si exploatarea departamentului de alimentatie
40. | Specificul comercializarii serviciilor de cazare
41. | Analiza activitatii lanturilor hoteliere

42.

Rolul evenimentelor in dezvoltarea durabila a destinatiilor turistice

43.

Obiectivele turistice internationale cu functie de agrement ca instrument de dezvoltare si
promovare a destinatiilor turistice

44, | Potentialul turistic de agrement a Republicii Moldova

45. | Particularititile marketingului unui eveniment.

46. | Analiza mediului extern al unei intreprinderi hoteliere

47. | Promovarea turismului rural autohton — factor al dezvoltirii economice durabile
48. | Social Media Marketing in turism

49 | Activitatea de marketing pe piata restaurantelor

50. | Dezvoltarea si promovarea turismului in Republica Moldova

51. | Turismul religios in Republica Moldova




52. | Tehnici de persuasiune in negocieri si vanzri de servicii turistice

53 | Mixul de marketing in serviciile hoteliera din Republica Moldova

54. | Managementul destinatiei in domeniul turismului de litoral

55. | Managementul destinatiei in domeniul turismului balneoclimateric

s6. | Utilizarea tehnicilor de cercetare in aprecierea gradului de satisfactie a clientilor

57 | Rolul manifestirilor culturale in dezvoltarea si promovarea turismului rural

58. | Managementul calitéii serviciilor in industria hotelierd

59 | Dezvoltarea turismului intern din Republica Moldova

60. | Rolul turismului rural in dezvoltarea turismului receptor

61. | Rolul serviciilor de cazare in dezvoltarea turismului receptor

62. | Rolul serviciilor de alimentatie in dezvoltarea turismului rural

63. | Cadrul normativ in domeniul turismului

64. | Reglementarea activitatii agentilor economici din domeniul turismului

65. | Prestarea serviciilor turistice de cétre turoperatori si agentii de turism

66. | Asigurarea drepturilor consumatorilor la servicii turistice

67. | Asigurarea accesului consumatorilor la servicii turistice de calitate

68. | Fenomenul consumului comun in domeniul turismului: realitafi i probleme

69. | Dezvoltarea turismului de evenimente: experientd internationald §i nationald

70. | Turismul intern in Republica Moldova: limitéri si perspective

71. | Oportunitdti §i perspective pentru dezvoltarea ecoturismului in Republica Moldova

7. Caracteristicile organizarii si perspectivele dezvoltarii turismului rural in Republica
Moldova

73. | Caracteristici ale dezvoltdrii i promovarii serviciilor hoteliere in turismul rural

74. | Dezvoltarea unei strategii de marketing pentru o destinatie turistica bazatd pe o analizd a
nevoilor si preferintelor publicului tinta

75. | Evaluarea calitatii serviciilor turistice intr-o destinatie si dezvoltarea masurilor de
imbunatatire a calitatii serviciilor

76. | Dezvoltarea unei linii de produse pentru o destinatie turistica pentru diverse segmente ale
publicului fintd

77 | Analiza mediului concurential de pe piata turistica a destinatiei si elaborarea masurilor
de crestere a cotei de piatd

78. | Dezvoltarea directiilor de transformare digitala pentru o companie de turism




79. | Turismul extrem: caracteristicile organizatiei si suportul tehnic al acesteia
80. | Turismul de excursie si abordari moderne ale organizirii acestuia

81. | Turismul receptiv (inbound) si metodele de stimulare a acestuia

82. | Caracteristici si perspective de dezvoltare a turismului in sharing economy
83. | Oportunitati si perspective pentru dezvoltarea ecoturismului in Republica Moldova
84. | Caldtoriile virtuale gi rolul lor Tn dezvoltarea twistului

85. | Creatie publicitard in turism;

86. | Strategii de comunicare in promovarea turismului autohton;

87. | Solutii digitale in turismul sustenabil;

88. | Strategii de promovare a imaginii de tara,

89. | Rezilienta financiara in industria turismului;

90.

Strategii de dezvoltare a turismului rural.




