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Tematica tezei de master

Dezvoltarea de modele predictive pentru a anticipa tendintele pietei, a identifica

1. | oportunititi de crestere si a lua decizii mai bune cu privire la dezvoltarea de
produse si marketing
2 Optimizarea strategiilor de produs si de pret pentru a maximiza profiturile din
* | fiecare segment de piatd
3. | Analiza si evaluarea competitivitatii unei industrii (Studiu de Caz)
4 Evaluarea strategiilor competitive adoptate de o companie in contextul pietei
" | actuale (studiu de caz)
5 Impactul inovatiilor tehnologice asupra competitivitatii unei industrii (studiu de
© | caz)
6 Evaluarea impactului factorilor de mediu asupra competitivitétii in industria de
" | energie regenerabild
E Analiza §i compararea strategiilor competitive a companiilor multinationale si a
| firmelor locale in sectorul telecomunicatiilor
8 Analiza portofoliului de produse si rolul sdu in strategiile competitive - 0
" | perspectivd de marketing
9. | Impactul globalizirii asupra competitivitatii industriei de retail: studiu comparativ
10 Analiza politicilor guvernamentale si reglementérilor asupra competitivitdii
" | intreprinderilor locale
1 Strategii de crestere si expansiune pe pietele internationale - analiza a factorilor de
" | succes si riscurilor
12 Rolul benchmarkingului in imbuntatirea performantei i competitivitatii
" | organizationale
13 Impactul integrérii inteligentei artificiale in strategiile de Social Media Marketing
" | pentru personalizarea experientei clientului
14. | Rolul managementului relatiilor cu clientii in cresterea ratei de retentie a clientilor
15. | Implementarea si impactul strategiilor de vanzare in B2C si B2B
16 Asigurarea calitafii marfurilor alimentare in corelatie cu cerintele marketingului
" | international
17. | Cercetare marketing pentru exportul unui produs
18 Comunicarea si marketingul antreprenorial in dezvoltarea afacerilor mici la nivel
" | international
19. | Distributia in marketingul international




20.

Etica in marketingul international

21. | Instrumente si mijloace de platd utilizate in marketingul international

22. | Lobby-ul si relatiile publice; studiu de caz intr-o entitatea

23 Marketingul expeditiilor §i transporturilor rutiere internationale de marfuri la
" | Societatea... ..

24 Strategii de branding in industria serviciilor de curdtenie: analiza eficientei
" | campaniilor de marketing digital

25 Eficienta comunicérii de marketing in comertul electronic: studii de caz din industria
" | modei

26 Utilizarea marketingului digital in contabilitate si servicii de bookkeeping: impactul
" | asupra relatiilor cu clientii

27 Branding si fidelizarea clienfilor in serviciile de spaldtorii auto: analiza
" | comportamentului consumatorului

28. | Rolul marketingului digital in crearea unui brand pentru servicii de coaching online

29 Dezvoltarea cursurilor online §i brandingul educational: studiu de caz al
" | platformelor de succes

30 Marketingul imobiliar §i brandingul: impactul strategiilor de marketing asupra
" | vanzérilor

31 Strategii de comunicare pentru promovarea produselor de moda sustenabila: studiu
" | pe piata actuala

32 Managementul comunicarii de marketing pentru servicii de transport: optimizarea
" | strategiilor pentru cresterea profitabilitdtii

33. | Brandingul in sectorul energiei regenerabile: oportunitati si provocéri de marketing

34 Rolul marketingului in organizarea de evenimente: studii de caz ale campaniilor de
" | succes

35. | Strategii de marketing pentru afacerile cu food trucks: analiza tendintelor de consum

36 Designul grafic ca instrument de branding: analiza campaniilor vizuale in diverse
" | industrii

37 Inteligenta artificiald si brandingul: tehnologia schimba peisajul comunicdrii de
" | marketing

38 Consultanta in marketing: cum se construieste un brand puternic in servicii de
" | consultanta

39. | Inovatia tehnologica si marketingul in industria cateringului: studiu de caz

40. | Asistenti virtuali si strategii de branding personal: tehnici §i bune practici

41 Rochii de mireasd si accesorii: brandingul produselor de lux §i comportamentul
" | consumatorului

42 Strategii de branding si comunicare de marketing in industria automotivelor:
" | Impactul tehnologiilor verzi asupra perceptiei consumatorilor

43 Utilizarea marketingului digital in freelacing pentru promovarea serviciilor de
" | invatare a limilor strédine

44 Analiza big data in marketing: tehnici avansate de predictie a comportamentului
" | consumatorilor

45 Eficacitatea campaniilor de marketing omnicanal: o abordare integrata intre online
" | si offline

46 Rolul tehnologiei blockchain in revolutionarea lanturilor de aprovizionare si

marketingul etic




Neuromarketing: explorarea mecanismelor neurostiintifice ale deciziilor de

&, cumpdrare

48. | Marketingul de influent3 si legitimitatea acestuia in era post-adevar

49. | Modelarea econometrici in analiza eficientei bugetelor de publicitate

50. | Impactul reglementarilor GDPR asupra strategiilor de marketing digital

51 Marketingul experimental: Design si evaluare a campaniilor bazate pe testiri A/B si
" | studii de teren

52 Evolutia comportamentului consumatorilor in contextul pandemiei COVID-19 si

implicatiile pentru marketingul digital




