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DEPARTAMENTUL ECONOMIE, MARKETING $I TURISM

Tematica tezelor de master propuse de coordonatori pentru anul de

studii 2A24-2025
pentru programul de master: Studii in marketing

Nr Tematica tezei de master

1

a anticipa tendinfele piefei, a identifica

oportunitali de creqtere qi a lua decizii mai bune cu privire la dezvoltarea de

produse 5i marketing

2.
i qi de pre! pentru a maximiza profiturile din

fiecare segment de Piatl

3. Analiza gi evaluarea competitivit{ii unei industrii (Studiu de Caz)

4.
adoptate de o companie in contextul pielei

actuale (studiu de caz)

5.
pra competitivit{ii unei industrii (studiu de

6.
diu asupra competitivitlfii in industria de

7.
petitive a companiilor multinaf,onale gi a

firmel o r lo cale in secto rul tel ecomurucatiilo r

8.
i rolul sdu in strategiile competitive - o

nersoectivS de marketing

9. Impactul globalizlrii asupra competitivitIfii industriei de retail: studiu comparativ

10.
Ei reglementlrilor asupra competitivitdlii

intreprinderilor locale

n
analizd' a factorilor d e

succes si riscurilor

t2. @uiinimbun6t[[ireaperforman|eiqicompetitivit{ii
orqanizationale

13.
e in strategiile de Social Media Marketing

pentru personalizarea experienlei clientului

14. Rolul managementului relatiilor cu clienlii in cre$terea ratei de retenlie a clienlilor

Implementarea Ei impactul strategiilor de vanzare in B2C qi B2Bt5.

16.
in corelatie cu cerintele marketingului

international

17. Cercetare marketing pentru exportul unui produs

18.
in dezvoltarea afacerilor mici la nivel

international

19. Distribulia in marketingul intemafional



20. Etica in marketingul internalional

2t Instrumente qi mijloace de plat6 utilizate in marketingul international

22 Lobby-ul qi relaliile publice; studiu de cazintr-o entitatea

23.
Marketingul expediliilor gi transporturilor rutiere interna[ionale de mtrrfun la
Societatea... ..

24.
Strategii de branding in industria serviciilor de cur6fenie: analiza eficienfei
campaniilor de marketing digital

25.
Eficienlacomunicfuii de marketingin comerful electronic: studii de cazdnindustria
modei

26.
Utilizarea marketingului digital in contabilitate qi servicii de bookkeeping: impactul
asupra relatiilor cu clientii

27.
Branding Ei fidelizarea clienfilor in serviciile de sp[l[torii auto: analiza
comportamentului consumatorului

28. Rolul marketingului digital in crearea unui brand pentru servicii de coaching online

29.
Dezvoltarea cursurilor online qi brandingul educafional: studiu de caz al
platformelor de succes

30.
Marketingul imobiliar qi brandingul: impactul strategiilor de marketing asupra
r,6nztrrilor

3i Strategii de comunicare pentru promovarea produselor de mod[ sustenabil[: studiu
oepiata actualI

32.
Managementul comuniclrii de marketing pentru servicii de transport: optimizarea
stratesiilor pentru cresterea profitabilitatii

33. Brandingul ?n sectorul energiei regenerabile: oportunitafi Ei provocf,ri de marketing

34.
Rolul marketingului in organizarea de evenimente: studii de caz ale campaniilor de
succes

35. Strategii de marketing pentru afacerile cu food trucks: analizatendintelor de consum

36.
Designul grafic ca instrument de branding'. analiza campaniilor vizuale in diverse
industrii

37.
Inteligenta artificial[ qi brandingul: tehnologia schimbl peisajul comunicfuii de

marketins

38.
Consultanla in marketing: cum se construie$te un brand putemic in servicii de

consultant6

39. Inovalia tehnologic[ qi marketingul in industria cateringului: studiu de caz

40. Asistenfi virtuali Ei strategii de branding personal: tehnici Ei bune practici

4t. Rochii de mireasd qi accesorii: brandingul produselor de lux qi comportamentul
consumatorului

42
Strategri de branding Ei comunicare de marketing in industria automotivelor:
Impactul tehnol ogi ilo r v er zi ilsupra percepgiei cons umatorilor

43.
IJtilizarea marketingului digital in freelacing pentru promova"rea serviciilor de

inv6tare a limilor strf,ine

44.
Analiza big data in marketing: tehnici avansate de prediclie a comportamentului

consumatorilor

45.
Eficacitatea campaniilor de marketing omnicanal: o abordare integratd intre online

si offline

46.
Rolul tehnologiei blockchain in revoluf,onarea lanfurilor de aprovizionare qi

marketinzul etic



47.
Neuromarketing: explorarea mecanismelor neurogtiinlifice ale deciziilor de

cump[rare

48. Marketingul de influenf[ qi legrtimitatea acestuia in era post-adevdr

49. Mod el area econometric d, in analiza efi cienf ei bugetel or de publ i citate

50. Impactul reglementf,rilor GDPR t$upra strategiilor de marketing digltal

51.
Marketingul experimental: Design qi evaluare a campaniilor bazate pe testdri A/B Ei

studii de teren

52.
Evolufia comportamentului consumatorilor in contefiul pandemiei COVID-19 qi

implicatiile pentru marketingul digital


