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Esenlamarketingului-mixincondiliinoideactivitateaintreprinderii

Aspecte teoretice qi

marketing

rolul tehnolo gi ilor intel i g ente in automati zarca pr o ceselo r de
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102. Esenla strategiilor de comunicare de marketing

103. Aspecte teoretice ale Intemet - marketingului

104. Imaginea companiei: esent[ structur[ formare qi management

105.
Creqterea gradului de corqtienti zale amfircii companiei: concept, metode qi
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