




Cele mai răspândite specii de plante arboricole sunt: gorunul – ocupă 

circa 31 % din suprafața împădurită, frasinul - cca 21 %, carpenul – 

cca 19 %. Deși are o pondere de numai 5%, fagul este cel mai 

răspândit anume în această rezervația, comparativ cu restul teritoriu 

al țării.





Evoluția nr ului de  

vizitatori



Turism 

receptor
1

3

2

Italia

Romania

Ucrain

a

10 087 persoane

7 536 persoane

4 985 persoane



Deplasarea moldovenilor în interiorul ţării, în scop 

turistic



Orheiul Vechi

Plaiul 
Fagulu

i

Pădurea  
Domnească

Codrii

Concurența



Tendințe in turism

Schimbă obiceiurile de călătorie

Sunt interesați in principal de natură și 

cultură

Digitalizarea bronărilor, plăților, etc.

Ecoturism, turism activ

Turismul de experiență

Călătorii in scop de insănătoșire

Sărbători in afară de casa proprie



Analiza consumatorului

55 respondenți 15  intrebări





Verde închis
#1A401F

Verde deschis
#758C78

Bej-Cream
#EFEDE3

Albastru pal
#BBC9D0
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PUBLIC SANS

Pentru a fi 
folosit pentru 
titluri.

A se folosi pentru 
corpul textului.

Pentru a fi folosit 
în principal pentru  
titluri secundare



Logo-ul nostru este simplu, minimalist și elegant.Acest logo poate fi folosit cu sau fără pictogramă. Logo-ul este 
disponibil pentru utilizare cu fundalul verde închis, verde deschis, bej, albastru deschis. Stilul general -minimalist.



„Plaiul   
Fagului”

„Plaiul  Fagului”
Rezervația 
Naturală

„Plaiul  
Fagului”

Rezervația 
Naturală

















Misiunea noastră este să protejăm, să conservăm și să promovăm bogăția 
unică a Reservației Naturale "Plaiul Fagului", contribuind la menținerea 
echilibrului ecologic și la oferirea unei experiențe autentice și educative 

pentru generațiile actuale și viitoare de turiști.



Reservația Naturală "Plaiul Fagului" reprezintă un simbol viu al armoniei 
dintre om și natură, un loc în care biodiversitatea prosperă, iar frumusețea 

sălbatică inspiră și conectează oamenii la esența lor naturală. 



Obiectivul nostru este să fim un brand de prim rang, cunoscut pentru 
pasiunea față de floră și faună, calitatea superioară a serviciilor și 

promovarea frumuseții naturii în lume strâns corelate cu  identitatea și 
valorile noastre.

 Suntem responsabili să dezvoltăm și să implementăm programe 
educaționale pentru a informa și sensibiliza atât comunitatea locală, cât și 

vizitatorii cu privire la importanța conservării naturii și a practicilor durabile.

Brandul nostru este mai mult decât numele sau logo-ul nostru. Este suma 
totală a tot ceea ce spunem și facem. La Rezervația Naturală „Plaiul 

Fagului”, ne stabilim și atingem obiective ambițioase.



Calitatea produselor și serviciilor noastre reflectă identitatea 
noastră. Orientările noastre au fost concepute pentru a 
asigura coerența în cadrul mărcii noastre, ajutând la crearea 
unor comunicări puternice, recunoscute și inovatoare. 
Următoarele pagini demonstrează flexibilitatea în interiorul 
identității și sunt  folosite pentru a întări și promova brandul.
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Logistica 



Rezervația Plaiul  Fagului



Îmbunătățirea experienței 

turiștilor și  conservarea mediului 

Reconstrucția ecologică a 

mediului,  plantarea și  replantarea 

arborilor 

Înmulțirea și  protecția animalelor 

existente și  cele incluse în Cartea 

Roșie 

Util izarea transportului ecologic 

pe teritoriu rezervației  



Planificarea traseelor turistice



Logistica pentru turiști 







Ceai

Lumânări

Uleiuri esențiale
Tincturi din 

plante

Cremă
Balsam
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