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Funda-
mentare

Marketingul integrat este abordarea holisticd pentru a asigura ca entitatea economica este in concordantd cu
clientii/consumatorii si publicul. Cand este utilizat in mod eficient, marketingul integrat ajutd la optimizarea
cheltuielilor.

Marketingul integrat pune accentul pe asigurarea faptului ca mesajele sunt consistente, indiferent de canalul care
este utilizat ca vehicul pentru a partaja mesajul.

Sistemul de marketing este foarte mai important decat producerea oricaror bunuri si servicii. Punctele de vedere
ale produciatorului, intermediarilor si consumatorilor sunt diferite, dar fiecare este interesat de profitul sdu. Din
punctul de vedere al producdtorului, este important sa stim daca preturile predominante pe piatd ii permit sa
continue sa produca sau nu, si ce ar trebui sa produca si unde si la ce moment ar trebui sa o vanda. Un consumator
priveste marketingul din punctul de vedere al marfii si al preturilor la care sunt oferite. Intermediarii Incearca sa-si
creasca profitul indeplinind diverse functii de marketing. Marketingul are o importanta si o semnificatie mai mare
pentru societate In ansamblu decét pentru oricare dintre beneficiarii individuali implicati in sistemul de marketing.
1. Sistemul de marketing aduce consumatorilor noi varietati, produse de calitate si benefice. Ofera legatura intre
productie si consum. 2. Comercializarea aduce taranilor instrumente utile, unelte si ingrasaminte etc. si beneficiile
utilizdrii maginilor si a serviciilor gratuite post-vanzare si ii face sa fie fermieri model. 3. Un sistem eficient de
marketing are ca rezultat costuri mai mici de distributie si preturi mai mici pentru consumatori, ceea ce duce intr-
adevar la o crestere a venitului national. 4. Un cost mai mic de marketing este un beneficiu direct pentru societate.
5. Sistemul de marketing ajutid la stabilizarea nivelului preturilor. Dacd producatorul produce ceea ce cer
consumatorii si consumatorii au o gama largd de produse, nu existd fluctuatii de pret. 6. Sistemul de marketing
transformd resursele latente in resurse reale, ale dorintelor in realizari si dezvoltarea liderilor economici
responsabili si a cetatenilor economici informati. 7. Aproximativ o treime din toate persoanele angajate cu profit in
tara sunt angajate in domeniul marketingului si aproximativ una din veniturile nationale se castiga prin profesia de
marketing. 8. Sistemul de comercializare remediaza, de asemenea, dezechilibrul in furnizarea de a face disponibile
excedentele catre zonele deficitare.

Compe-
tentele
obtinute

CP 3. Gestiunea eficienta a informatiei selectate prin aplicarea principiilor, teoriilor si metodelor avansate de
cunoastere, si abordarea interdisciplinara in realizarea cercetarilor in domeniul marketingului si logisticii

CP 5. Conceperea si elaborarea de cercetari stiintifice originale care conduc la dezvoltarea cunoasterii stiintifice si/
sau a metodelor de cercetare intr-un domeniu specific al marketingului si logisticii

CT 1. Demonstrarea de abilitati matematice, econometrice si microeconomice care le permit sa dezvolte solutii de

anvergura pentru provocdrile complexe in marketing si logistica

Conti-
nutul
disciplinei

Coordonatele teoretice ale conceptului de marketing integrat; Abordarea sistemica a pietei; Implementarea
generald a strategiilor de marketing integrat; Managementul marketingului sistemului informational; Modele de
marketing integrat; Comunicare integratd de marketing
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