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Administrarea disciplinei

. Studiul Credite Limba de
Codul Total ore Curs Seminare Laborator individual (ECTS) predare
S.03.0.0.23 150 30 45 75 5 Rf)mana/ }
rusd/engleza
$.04.A.023 W 120 16 8 . 4 Romang/
rusd
Rezultatele Competentele Finalitati de studiu
Invagarii: C1 Cunoasterea conceptelor, | e A cunoaste conceptele, teoriile, metodele si instrumentele de
Competente teoriilor, metodelor si marketing si logisticd 1n entitatile private si publice;
instrumentelor de naturd | ® A aplica concepte, teorii, metode si instrumente de marketing si
economico- sociali in entititile | logisticd 1in entitatile private si publice pentru rezolvarea
private si publice; problemelor spepifice; .
e A evalua critic conceptele, metodelor si instrumentelor de
C2 Culegerea, analiza si mark.e.ting si logistica fo!o;ite pgntru rezolvarea de probleme; o
interpretarea de date s . A utiliza metodele, tehnicile si instrumentele de cul?geAre, anahza. si
. . . interpretare a datelor referitoare la o0 problema in domeniul
informatii . ref.erltoare la cercetdrii de marketing;
problemele pietei. e A aplica metodele, tehnicile si instrumentele pentru elaborarea
rapoartelor privind cercetarea pietei in raport cu schimbarile
mediului de marketing;
C3 Elaborarea, realizarea $i | o A efectua prognoze a evolutiei pietei pe baza datelor si informatiilor
evaluarea  proiectelor  Tn | statistice;
marketing si logistica o A elabora un studiu referitor la realizarea proiectelor din domeniu
marketingului.
Continutul Introducere in cercetarile de marketing
disciplinei Perspectiva manageriala asupra cercetarii de marketing
Procesul cercetarii de marketing
Cercetari calitative & Cercetari cantitative de marketing
Masurarea si scalarea fenomenelor in cercetarile de marketing
Investigarea surselor secundare
Anchetele pe baza de sondaj
Conceperea chestionarului
Experimentari in marketing
Introducere in cercetarile de marketing
Evaluarea Evaluarea curentd se va realiza prin:

rezultatelor

2 testari — evaluarea curenta-probe scrise;
Elaborarea si sustinerea produsului lucrului individual-cercetare de marketing,
aprecierea in rezultatul participarii la seminare
Evaluarea finald- examen scris sau asistat la calculator,in baza testului clasic care include itemi de divers
nivel de complexitate: a) cunoastere; b) aplicare; c) integrare.
Nota generala se va determina ca o medie ponderatd in modul urmaétor:
e evaluare curentd, inclusiv produsul lucrului individual — 60%;
e evaluare finala — 40%

Studiul
individual

Studentii vor elabora o cercetare de marketing cu aplicarea conceptelor, teoriilor, metodelor, instrumentelor
economice de cercetare pe anumite tematici la nivelul entitatii economice. Cerintele si termenele de




elaboraresi prezentatre se contin in curriculum-ul la disciplina la capitolul VI ”Studiul individual” (poate fi
accesat pe platforma e-learning www.moodle.usm.md ).
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